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Nueva promoción del distintivo a través de los equipos de 1ª

Los escolares andaluces conocen
Calidad Certificada
‘Lujita y Los Calicertis’ recorren los centros educativos de la Comunidad

La Junta de Andalucía ha iniciado una campaña para
promocionar Calidad Certificada a través de los equipos de
fútbol andaluces de primera división: Real Club Recreativo
de Huelva, Sevilla Fútbol Club y Real Betis Balompié. En
palabras del consejero de Agricultura y Pesca, Isaías Pérez
Saldaña, el objetivo es “llevar la excelencia de los productos
andaluces avalados por el sello más allá del ámbito
agroalimentario, en este caso el deporte, aunándolo con una
alimentación de calidad”.

Entre otras acciones, esta campaña consiste en el despliegue
de lonas con el distintivo de Calidad Certificada en todos los
derbis andaluces, tanto a la salida al terreno de juego como
en el descanso, y en el uso de la imagen de los mejores
jugadores de cada equipo con fines publicitarios. Además,
se entregará cada cierto tiempo un premio al jugador Calidad
Certificada de cada equipo. En los partidos, asimismo, varios
grupos de niños portarán globos con la imagen de 'Lujita',
la mascota del sello, la cual hace referencia al lema de la
campaña, 'Está de lujo'.

Los escolares andaluces podrán mejorar
sus conocimientos sobre los productos
agroalimentarios y pesqueros a través del
Autobús de Calidad Certificada, que
recorrerá diferentes centros educativos
durante el presente y el próximo curso
escolar. Esta iniciativa, dirigida a alumnos
de 5º y 6º de Educación Primaria, está
basada en el convenio suscrito entre las
consejerías de Agricultura y Pesca y
Educación para poner en valor el campo
andaluz y los productos de la tierra y el
mar, así como para fomentar la
alimentación saludable.

El programa de actuaciones prevé la visita de cinco colegios de una misma provincia cada
semana, un día en cada colegio y cada semana en una provincia diferente, con lo que
al finalizar el curso actual se habrán visitado más de 120 colegios de toda Andalucía. Las
actividades, que giran en torno a la protagonista de la campaña, ‘Lujita’, y sus compañeros
‘Los Calicertis’, incluyen una gymkhana que se realiza en las aulas o en zonas al aire libre
y una serie de contenidos interactivos en el interior del autobús. Así, el vehículo ofrece
diversos concursos temáticos de la agroindustria andaluza, además del 'Libro mágico de
agricultura ecológica, la pesca y el comercio responsable' y un karaoke con el tema de
la campaña 'Esta vida está de lujo', de Navajita Plateá. El autobús también recoge en
vídeo las experiencias de los escolares en el campo y el mar andaluces, testimonios
voluntarios que se pueden consultar luego en Internet.

Calidad de primera división
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La Consejería de Agricultura y Pesca ha emitido una

segunda oleada con los spots de Calidad Certificada

basados en productos (tomate, jamón, aceite de oliva

virgen extra y vino), tanto en la Comunidad andaluza

como en el territorio nacional

LA CAMPAÑA AUDIOVISUAL
DE CALIDAD CERTIFICADA

Presentación de la campaña.

El director de Industria, en el Interior del autobús.



La Denominación de Origen
Baena, que comenzó sus
andaduras a comienzos de
los años 70, es sin duda una
de las más antiguas de
España. En el borrador del
primer Reglamento, el Control
de Calidad, su gestión y las
n o r m a s  e l a b o r a d a s ,
perseguían lo que se vino a
denominar Calificación de los
aceites de la Comarca de
Baena. Este concepto inicial
ha sido el que ha marcado el
trabajo de cuantos formaron
y forman par te  de la
Denominación de Origen
Baena  y  su  Conse jo
Regulador, que garantiza el
Origen y Calidad de nuestros
aceites de oliva.

E n  u n a
s o c i e d a d
d e  l a
abundancia
c o m o  l a

que disfrutamos en la Unión
Europea, la protección del
consumidor ha cobrado un
sentido especial y amplio. Así,
desde la seguridad alimentaria
a la presentación de la
información en el etiquetado,
se han incorporado en los
últimos años conceptos
extraordinariamente útiles para
tal fin: trazabilidad, control de
calidad de producto, normas
de gestión de calidad, normas
de envasado… Todos ellos sin
excepción persiguen asegurar
al consumidor su derecho a
l a  sa lub r idad  y  a  l a
información; pero sólo algunos
son de obligado cumplimiento,
pudiendo las empresas que
operan en el sector alimentario

añadi r  a  los que son
preceptivos algunos que le
aportan diferenciación en el
mercado.

En este estadío es en el que
se sitúan las Denominaciones
de Origen, -y en especial la
Denominación de Origen
Baena-, garantizando el
Origen y la Calidad con un
aporte de exigencias por
encima de las obligaciones
generales. En definit iva,
certificando la Calidad de
nuestros productos más
genuinos. Y en este sentido
van encaminadas las iniciativas
pol í t icas como Cal idad
Certificada, que trata de
aportar una innegable ventaja
compet i t iva a aquel los
productos amparados por
este sello, a través, entre otras,
de importantes campañas de
comunicación.

Por ello, y de cara tanto al
consumidor como a la gestión
de nuest ras empresas
agroalimentarias, parece
indiscutible que un producto
que goza de una certificación:
(Agr icu l tura  Eco lóg ica,
Denominaciones de Origen,
Indicaciones Geográficas, etc.)
s e  p re s e n t e  a n t e  e l
consumidor de forma diferente
(po rque  l o  es ) ;  y  l a
incorporación de una Marca
de Garantía como CALIDAD
CERTIFICADA no hace sino
potenciar dicha imagen de
calidad diferenciada que
nuestros consumidores
buscan cada día más en el
mercado
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Calidad Certificada alcanza el millar
de productos registrados
El número de productos avalados por
el sello Calidad Certificada ha
alcanzado el millar tras la inscripción
en el registro de Frutas Caparrós, que
ha logrado la autorización del uso de
la marca para el pimiento fresco
c e r t i f i c a d o  p o r  A E N O R  y
comercializado en tres formatos
diferentes (cajas de cartón 40, 30 y
20 centímetros).

La marca de la Junta de Andalucía
Calidad Certificada no ha parado de
crecer desde su creación, a un ritmo
superior a los 200 productos por año.
El número de empresas también ha
aumentado de forma considerable,
al pasar de aproximadamente 160 en
2004 a las más de 260 actuales.
Se espera que con la reciente puesta
en marcha de la tramitación
electrónica de Calidad Certificada,
e s t e  r i t m o  i n c l u s o  p u e d a
incrementarse en los próximos meses.

La Consejería de Agricultura y Pesca
afianza así su estrategia de calidad
para la agroindustria andaluza, que
le reporta un valor diferenciado en el
mercado y ofrece al consumidor
completas garantías de que el
producto se ha elaborado y/o
producido bajo controles específicos
de máxima exigencia y también de
respeto a l  medio ambiente.

Calidad Certif icada refrenda y
promociona a través de su logo este
sistema de calidad del sector
agroalimentario, que el pasado año
recibió más de 19 millones de euros
para actuaciones promocionales de
la calidad de los alimentos andaluces.

Presencia en las principales ferias del
sector, el proyecto 'Lujita y los
Calicertis' en centros escolares de
Primaria, planes de fidelización y
promociones en grandes superficies
son algunas de las acciones de
difusión desarrolladas por el sello,
que celebra ahora su V aniversario.

La marca de la agroindustria andaluza
Calidad Certificada, creada en
noviembre de 2001 por decreto de
la Consejería de Agricultura y Pesca,
agrupa a productos representativos
del conjunto de la agroindustria
andaluza, entre los que destacan
vinos, vinagres y licores, con 333
productos, y frutas y hortalizas, con
187. Les siguen los sectores oleícola,
con 139 aceites de oliva, y embutidos
y jamones, con 115 productos.

Por provincias, Córdoba es la que
cuenta con un mayor número de
empresas agroalimentarias adheridas
al sello, con 59 entidades, seguida
de Jaén (41), Granada (38), Almería

(29), Huelva (28), Cádiz (27), Málaga
(22) y Sevilla (12). El sello, cuya
solicitud es voluntaria,pueden
obtenerlo aquel los productos
certificados como Denominación de
Origen; Indicación Geográfica
Protegida; Especialidad Tradicional
Garantizada; Producción Ecológica;
Producción Integrada; Vino de la
Tierra y producto certificado por una
entidad acreditada en el cumplimiento
de la norma EN-45011 en base a
pl iegos públ icos o pr ivados.

Mueloliva, primera
empresa en utilizar la
tramitación electrónica
La empresa cordobesa
Mueloliva ha sido la primera
de Andalucía en realizar con
éxito la tramitación electrónica
del sello Calidad Certificada.
Agricultura y Pesca ha
concedido el uso de este
distintivo al aceite de oliva
virgen extra 'Venta del Barón'
para tres formatos: botellas de
250 ml. y 500 ml. y lata de
2.500 ml.
Las actuaciones de promoción
de las que se benefician los
productos acogidos es el
p r inc ipa l  aspecto  que
Mueloliva ha valorado a la hora
de adherirse a Cal idad
Certificada, además de la
comodidad y sencillez del
procedimiento electrónico.
'Venta del Barón', certificado
por la Denominación de Origen
Priego de Córdoba, es el
emblema de Mueloliva, un
grupo familiar que desde hace
más de 50 años se dedica al
negocio del aceite de oliva en
la Sierra Subbética cordobesa.
Para este virgen extra, se
moltura el fruto en su estado
óptimo y se obtiene el aceite,
por primera presión y en frío.

la denominación de origen y
la calidad certificada

Pimientos de Frutas Caparrós, producto mil de Calidad Certificada.

“Calidad Certificada trata de aportar
                     una innegable ventaja competitiva”

José Manuel
Bajo Prado

Secretario Gral. C.R. Baena

* La D.O. Baena, que celebra su 25
aniversario, estrena esta nueva sección,
espacio reservado para la opinión del
sector.
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La Comunidad Autónoma andaluza
ha participado como Patrocinador de
Oro en la IX edición del Congreso
Gastronómico Sabores del Mundo,
celebrado en días pasados en
California. Organizado por el Instituto
Culinario de América (CIA), es uno de
los eventos más importantes para los
sectores de la alimentación y la
industria en los Estados Unidos. Este
año, además, ha estado dedicado

íntegramente a la cocina española y,
por tanto, andaluza.

Bajo el título “España y su cocina en
el mundo”, los más de 600
profesionales de la restauración, la
distribución y la hostelería asistentes
a este congreso han disfrutado de la
calidad de los productos españoles
y también de los acogidos al sello
Calidad Certificada. El congreso ha

contado con la presencia de
restauradores de la talla de Ferrán
Adriá, Enric Canut, Patxi Vergara o
José Andrés, además de una
destacada participación andaluza,
con nombres como el onubense
Miguel Palomo, el malagueño Dani
García, el sevillano Rafael Vidal o Kisko
García, de El Choco de Córdoba
(reconocido este año como
Restaurante Revelación de Andalucía).

El andaluz Raúl González Baena, del
restaurante Mesana-Hotel Guadalpín
de Marbella (Málaga), logró el tercer
premio en la final de la XV edición del
certamen Nariz de Oro, que proclamó
recientemente a los mejores sumilleres
de España entre más de 500
aspirantes.

El director general de Industrias y
Promoción Agroalimentaria de la Junta
de Andalucía, Ricardo Domínguez
García-Baquero, fue el encargado de
entregar los premios y de clausurar
el certamen, organizado por la
empresa editorial Vino y Gastronomía
en colaboración con la Consejería de
Agricultura y Pesca.

Andalucía también ha destacado en
la elección de los Mejores Vinos de
España 2007, seleccionados entre
más de un centenar por los propios
sumilleres participantes en la final del
concurso. En este caso, la
Denominación de Origen Jerez-Xérès-
Sherry acaparó los tres primeros
premios en el apartado de vinos
generosos, que recayeron en caldos
de las bodegas Barbadillo, Osborne
y Emilio Lustau, respectivamente.

De igual manera, la bodega López
Hermanos de Málaga ha ganado el
segundo premio en la categoría de
vinos dulces, con su Pedro Ximénez
Reserva Familia.

La joven cocinera Ángela Torres fue
la ganadora del Premio Especial
‘Sabor Con Calidad’, convocado por
la Consejería de Agricultura y Pesca
como patrocinador de la segunda
edición Certamen Nacional de
Alumnos de Cocina ‘Cocinero Novel’.
El galardón reconoce a la autora del
mejor plato elaborado exclusivamente
con productos de Calidad Certificada.

El concurso ‘Cocinero Novel 2’,
organizado por la revista Vivir con
Sabor, se ha desarrollado a lo largo
de un año en diferentes etapas que

concluyeron en la final celebrada en
junio en la Taberna del Alabardero
(Escuela Superior de Hostelería de
Sevilla). Cuatro de los cinco finalistas
que participaron en esta última fase
también optaron voluntariamente al
Premio Especial ‘Sabor con Calidad’,
para lo cual elaboraron, además de
un menú de cuatro platos, un quinto
que tenía como únicos ingredientes
productos amparados por el sello
de la Junta de Andalucía. La
propuesta gastronómica de la
ganadora consistía en un salteado
con verduras. Platos participantes en Cocinero Novel 2.

El sello difunde la excelencia andaluza en
el certamen de EEUU Sabores del Mundo

El andaluz Raúl González, tercer clasificado
en el concurso nacional Nariz de Oro

Agricultura entrega el Premio Especial
de Cocinero Novel 2

La Junta de Andalucía ha distribuido
más de 14.000 litros de gazpacho
con Calidad Certificada durante la
campaña promocional que se ha
desarrollado este verano en las playas
de Huelva, Cádiz, Málaga, Granada
y Almería. Éste es el segundo año
consecutivo que la Consejería de
Agricultura y Pesca realiza la
campaña, después de que el pasado
verano ofreciera a la población más
de 25.000 kilogramos de tomate
natural en porciones para degustar.

Para esta ocasión, Agricultura
seleccionó unas 70 playas del litoral
andaluz, en las que han tenido lugar
varias acciones promocionales.
Además de las raciones individuales
de gazpacho, que se distribuían en

una carpa de Calidad Certificada
instalada a pie de playa, se han
repartido folletos divulgativos con
forma de visera que escondían
regalos. Toallas, cometas, nuevas
raciones de gazpacho o CDs de
Navajita Plateá que incluyen el tema
'Está de Lujo' -banda sonora del
anuncio audiovisual del marchamo-
son los elementos con los que se ha
obsequiado a la población.

Asimismo, la campaña ha estado
reforzada por dos avionetas
identificadas con Calidad Certificada,
que han sobrevolado la costa para
promocionar el sello, y grupos de
animadores han enseñado a los más
pequeños a volar cometas con la
imagen del sello de la Junta.

Agricultura distribuyó este verano más de 14.000
litros de gazpacho en la costa andaluza
La campaña se desarrolló en unas setenta playas del litoral andaluz para informar de la marca Calidad Certificada
y divulgar las bondades de los productos agroalimentarios y pesqueros de la Comunidad

Interior de la carpa, este verano.

La Consejería de Agricultura y Pesca
ha realizado este año promociones
de Calidad Certificada en grandes
superficies de la Comunidad andaluza
y el territorio nacional, basadas en
diferentes selecciones de productos
acogidos al sello.

En  to ta l ,  l as  p romoc iones
desarrolladas en lo que va de año
han contado con la participación de
casi 400 centros comerciales
pertenecientes a las cadenas
Alcampo, Carrefour, El Corte Inglés,
Eroski, Hipercor y Supersol.

Con estas actuaciones, la Junta de
Andalucía tiene el objetivo de acercar
a los consumidores los productos
amparados por el sello al tiempo que
facilitar la presencia en grandes
superficies de las empresas con
Calidad Certificada.

La Consejería promociona el sello en
grandes superficies

Promoción del sello en Alcampo Madrid.
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La Denominación de Or igen
‘Campiñas de Jaén’, que ampara
aceite de oliva virgen extra según
establece la orden de 22 de marzo
de 2006, ya está oficialmente
reconocida por la Consejería de
Ag r i cu l t u ra  y  Pesca .  Es ta
Denominación es la más extensa de
toda la Unión Europea, incluyendo
cerca del 60% del olivar de Jaén
(373.577 has) y un potencial de
producción de 140.000 toneladas de
aceite de oliva.

La Denominación, que también tiene
el sello Calidad Certificada, reconoce
las características diferenciales de los
aceites de oliva virgen extra de la
‘Campiña’, fundados en una tradición
milenaria que se remonta a la época
romana, intrínsecamente unida a la
cultura de sus gentes, y en las
propiedades únicas de la variedad
Picual, característica de esta zona.

Con este reconocimiento, se pretende
proteger el nombre ‘Campiñas de
Jaén’, la promoción conjunta de los
aceites de oliva de la zona y ofrecer
al consumidor un producto
certificado de la máxima calidad.

Ésta es la número 24 de las
denominaciones de origen
existentes en Andalucía y la
número 11 de aceites de oliva
virgen extra, así como la cuarta
de la provincia de Jaén. Su zona
de producción se extiende desde
el valle del río Guadalquivir a parte
de Sierra Morena e incluye a las
comarcas de La Loma, Las Villas,
la Campiña y la zona de influencia
de la capital jiennense. Cabe destacar
la superficie de olivar dedicada a la
producción integrada y ecológica
como modelos sostenibles en
muchas de las zonas pertenecientes
a la Denominación.

‘Campiña de Jaén’ agrupa la
producción jiennense procedente de
51 términos municipales, que

representan el 52,5 por ciento del
total provincial. Por último, los aceites
protegidos ‘Campiñas de Jaén’
proceden de las variedades de
aceituna Picual -la principal- y
Arbequina.

Andalucía cuenta con una nueva denominación de origen de
aceite de oliva virgen extra: Campiñas de Jaén

La XXII edición de SIAL PARÍS 2006
se celebró en la capital francesa del
22 al 26 de octubre pasado con la
participación de 5.256 expositores
de 99 países, repartidos en 93
pabellones. Estas cifras convierten a
SIAL en el principal escaparate de la
oferta agroalimentaria mundial, en el
que Andalucía también ha estado
presente. Así, la Consejería de
Agricultura y Pesca tenía un estand
de casi  500 metros cuadrados en el
que han estado representadas un
total de 45 firmas andaluzas.

El titular de Agricultura, Isaías Pérez
Saldaña, vis itó las empresas
expositoras andaluzas a la vez que
participó en la degustación de los
productos andaluces representados
en la feria.  Además, SIAL París sirvió

de escenario para la presentación por
parte del Consejero del Libro de los
Quesos Artesanos de Andalucía,
editado por la Consejería de
Agricultura y Pesca en colaboración
con la Asociación de Queseros
Artesanos de Andalucía, que pone
de manifiesto la importancia de una
actividad muy ligada al territorio, que
se ha convertido con el paso del
t i e m p o  e n  u n  p a t r i m o n i o
gastronómico y cultural de gran valor
en la Comunidad Autónoma Andaluza.

Con la edición de esta publicación,
la Consejería pretende lograr una
extensa promoción de los quesos
artesanos elaborados en Andalucía,
apostando por la divulgación de la
imagen comercial de las empresas y
la  ca l idad de  su  indus t r i a

agroalimentaria. Este libro pretende
convertirse en un valioso instrumento
para la difusión de estos productos

dentro y fuera de Andalucía y en una
herramienta que facilite al gran público
el conocimiento de estas empresas.

El Consejero de Agricultura y Pesca visita la XXII
edición de SIAL París  2006
La muestra, donde estuvieron representadas cuarenta y cinco empresas andaluzas, sirvió de escenario para la
presentación del Libro de los Quesos Artesanos de Andalucía

La Consejería de Agricultura y Pesca
ha puesto en marcha el Observatorio
para el Fomento y la Difusión de la
Calidad Agroal imentaria. Este
organismo, cuya sede se encuentra
en Córdoba, se encargará del

seguimiento y evaluación de las
políticas de calidad, especialmente la
marca Calidad Certificada, con el
objetivo de diseñar las estrategias de
futuro.

Asimismo, este Observator io
informará a los consumidores sobre
las características de los alimentos y
bebidas de calidad, protegidos por
denominaciones de or igen y
específicas, o por otros sistemas de
certificación de la excelencia, para
que los ciudadanos exijan las
máximas garantías en el momento
de la compra y aprecien los productos
que disfrutan de este valor añadido.
En este sentido, Agricultura y Pesca
in ic ió  una pr imera fase de
actuaciones, entre las que destaca

la realización de un plan de difusión
de las 24 denominaciones de origen,
6 denominaciones específicas y 13
vinos de la tierra de Andalucía.

Otras de las func iones de l
Observatorio para el Fomento y la
Difusión de la Calidad Agroalimentaria
será analizar las experiencias que se
desarrol lan en otros ámbitos
geográficos en esta materia y
diagnosticar la situación de la calidad
agroalimentaria en Andalucía. En este
sentido, está elaborando el informe
Calidad Certificada 2008, que
estudiará el estado actual de dicha
marca y su grado de conocimiento y
aceptación por parte de los
profesionales del sector y de los
consumidores.

La Junta de Andalucía pone en marcha el Observatorio para
el Fomento y la Difusión de la Calidad Agroalimentaria
El nuevo organismo, con sede en Córdoba, analizará la situación del sector en la Comunidad e informará a los
consumidores de las menciones de calidad existentes en Andalucía

La Consejería de Agricultura y Pesca
ha iniciado un programa de Jornadas
Informativas sobre Calidad Certificada
para captar empresas y productos y
dar a conocer las necesidades de
promoción de las industrias andaluzas
con el fin de orientar los esfuerzos de
la Junta de Andalucía.

Las Jornadas, organizadas en
colaboración con las entidades de
cert i f icación y los Consejos
Reguladores de las Denominaciones
de Origen y Específicas, están
enfocadas a  las  indust r ias
agroalimentarias que cuentan con
productos certificados y se han
celebrado en una primera sesión en
Sevilla y Granada. Se informó sobre

las ventajas actuales y futuras que
aporta el sello a las industrias con
alimentos certificados, así como los
medios y las herramientas  necesarias
para que las empresas andaluzas
puedan l idera r  e l  mercado
agroalimentario. Con todo ello, la
Consejería pretende convertir Calidad
Certificada en una “gran marca”
aumentando el número de empresas
y productos adheridos al sello. Por
este motivo, todos los esfuerzos se
dirigen y enfocan a las industrias
agroalimentarias andaluzas a través
de las Entidades de Certificación y los
Consejos Reguladores que participan
en esta serie de jornadas, que tendrán
su continuidad a lo largo del próximo
año con diferentes sesiones.

Agricultura inicia un programa de Jornadas
Informativas sobre Calidad Certificada
El objetivo de esta iniciativa, que continuará a lo largo del próximo año, es el de contribuir al liderazgo del sector
agroalimentario en el mercado e informar del funcionamiento de la marca de calidad de la Junta de Andalucía

Inauguración de las jornadas en Sevilla.


